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Geschaftseroffnungen

nach Umbau der PorschestralRe

Der Umbau der Porschestral3e tragt erste
Fruchte. Nach Wiedereroffnung der Ba-
ckerei und Konditorei Cadera
(Porschestrafe 38) am 3. August haben
nun auch die

Geschafte
& Haase Schrei-

ken, seit dem
¥ 6. August in
der Porsche-
stral3e 58, und Cult at home, seit dem 7.
August in der PorschestralRe 46A, ihren
Geschaftsbetrieb aufgenommen.
Die Vorleistung, in die die Stadt Wolfsburg
durch den pw o
Umbau der
Porschestra- .
e getreten ==
ist, wird so-
wohl von be-
stehenden als
auch von
neuen Ladeninhabern gewurdigt. Durch
den Umbau der Konditorei sowie die An-
siedlung der beiden neuen Geschéfte mit
den damit verbundenen Umbauarbeiten
' : gewinnt die
_~  Porschestrale
~ als Einkaufs-
standort an
i Attraktivitat
! und Aufent-
haltsqualitat.
“ Die Wolfs-
burg Marketing freut sich Uber die positive
Entwicklung und wiinscht allen Ge-
schaftsleuten gutes Gelingen!

 Glasdach Hugo-Bork-Platz

- Highlight fir die neue
Porschestralle

- 27 mal 27 Meter grof3
- 8 Meter hoch
» Geschéftsertffnungen
- Cadera
- Haase Schreiben & Schen-
ken,
- Cult at home
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Das geplante transparente Dach auf dem Hugo-Bork-Platz ist ein zukinfti-
ges Highlight fir die neue Porschestral3e. Als markantes Bauwerk bildet es

als Kreuzungspunkt
zwischen Porsche-
straRe und Kaufhof-
passage den alten
und neuen Treffpunkt
in der Mitte der FuR3-
gangerzone. Es
steht symbolisch fiur
die ,gemeinsame Mit-
te* im Zentrum der
Stadt. Gleichzeitig
werden hier die beiden
Achsen Porsche-
straRe und Kaufhof-
passage als Gelenk

miteinander verbunden und unterstreichen so die stadtebauliche Bedeutung
des Hugo-Bork-Platzes. In der jungen Geschichte der Stadt hat sich dieser

Bereich mit dem Delphinkino, den Wol-
fen und dem Schachspiel als zentrale und
ideelle Mitte des Stadtzentrums heraus-
entwickelt.

Durch das geplante, weit sichtbare, Glas-
dach auf dem Hugo-Bork-Platz wird die
FuRRgéngerzone bedeutend an Attraktivi-
tat und Aufenthaltsqualitéat gewinnen. Die
etablierten Veranstaltungen, wie
beispielsweise das Weinfest, sollen hier
in naher Zukunft wetterunabhangig mog-
lich sein. Geplant ist ein 27 mal 27 Meter
grolRes und 8 Meter hohes Glasdach,
deren vier baumartige Stahlstiitzen sich
in die Flucht der Platanenallee einpassen
werden. Mittig unterhalb des Daches wird
auch das neue Schachfeld vor Regen ge-
schitzt sein.

Der Zweite Bau-
abschnitt wird
Ende 2009 mit
Realisierung des
Glasdaches auf
dem Hugo-Bork-
Platz fertig ge-
stellt. Die Funda-
mente flar die
Uberdachung wur-
den bereits einge-
bracht.

hw 1k N



L

o

WOLFSBURG MARKETING

Wirtschaft - Tourismus - Zentren - Stadtmarketing

Osterreich-Handelsvertreter-
Sprechtag in der IHK
In Zusammenarbeit mit der Osterreich-
ischen Botschaft Berlin wird die IHK
Lineburg — Wolfsburg am 08. Oktober
2009 in Lineburg einen Landersprechtag
Osterreich fur Handelsvertreter durchfiih-
ren. Handelsvertreter, die am Auf- oder
Ausbau ihrer Geschaftsbeziehungen zu
Osterreichischen Unternehmen interessiert
sind, erhalten Informationen Uiber geeig-
nete Hersteller und Produkte. Der Handels-
abteilung der Osterreichischen Botschaft
liegen tiber 700 Angebote dsterreichischer
Unternehmen vor, die Handelsvertretungen
in Deutschland suchen.
Fur die Teilnehmer besteht die Mdglichkeit,
weitere Fragen zur Kooperation mit
Osterreich zu erortern.
Der Sprechtag wird in Form von Einzel-
gesprachen zwischen 08:30 und 17:00
Uhrim Abstand von 30 Min. durchgefiihrt.
Veranstaltungszeit und -ort:

08. Oktober 2009, 08:30 Uhr

IHK Lineburg - Wolfsburg

Am Sande 1

21335 Liineburg
Anmeldung sind an den Geschéftsbereich
International zu richten.

Internet: www.ihk24-lueneburg.ihk.de

» Jazz & more
- Abschluss: Bourbon Skiffle
Company am 15.08.2009
- auf dem Hollerplatz
« Osterreich-Handelsvertreter-
Sprechtag in der IHK
- Auf- und Ausbau ger Handels-
beziehungen zu Osterreich
- Fragen zur Kooperation
Seite 2:
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Jazz & more 2009 1adt zur Abschlussveranstaltung

Auch diesen Sommer locken wieder sechs Bands Wolfsburgerinnen und
Wolfsburger, sowie Gaste aus der Region an den Hollerplatz, um mit uns
dieses mal das zehnjahrige Jubilaum von Jazz & more in der Innenstadt zu
begehen.

Funf Termine ha- ..

ben bereits stattge-
funden und Bands
wie die Old Merry
Tale aus Hamburg,
Saratoga Seven
aus Braunschweig,
Kartuffelstampers
und Round Mid-
night aus Wolfs-
burg sowie Blues
Power aus Braun-
schweig sorgten
bereits fur gute
Stimmung und volle Tische in der Innenstadt.

Damit lauft unsere Veranstaltungsreihe bereits seit Samstag, 11.07.2009,
und findet mit der Bourbon Skiffle Company am 15.08.2009 ihren Abschluss.
Alle Jazzfreunde sind daher noch einmal herzlich eingeladen, die Veranstal-
tungen auf dem Hollerplatz zu besuchen und bei einem kalten Getréank und
einer Kleinigkeit zu Essen von 11 bis 14 Uhr guter Jazzmusik zu lauschen.
Organisiert wird die Veranstaltung, wie in den vergangenen Jahren, von der
LSW LandE-Stadtwerke Wolfsburg GmbH und der Wolfsburg Marketing GmbH
mit der Unterstiitzung unseres Medienpartners Wolfsburger Rundblick.
Das Catering wird, wie auch in den letzten Jahren, durch das Restaurant
Goldene Henne arrangiert.

Die Durchftihrung von Jazz & more verdanken wir der Unterstiitzung unserer
Sponsoren. Unser besonderer Dank gilt daher der Sparkasse Gifhorn-Wolfs-
burg, cmt Wolfsburg e.V., Lubnitz GmbH, Hasserdder Premium Pils und
dem Wolfsburger Rundblick als unserem Medienpartner.



http://www.ihk24-lueneburg.ihk.de

Eine neue Auszubildende

im Ressort Tourismus

Wir freuen uns, dass wir Katharina Hahn
seit dem 01. August als neue Auszubil-
dende des Ressort Tourismus vorstellen
dirfen.

Frau Hahn ist ik
bereits seit No- [
vember 2008 bei
der Wolfsburg
Marketing GmbH
tatig. Im Rahmen
der Einstiegs-
qualifizierungs-
maflnahme der
IHK und Agentur
fur Arbeit hat sie
bei uns bis zum
31. August ein Praktikum absolviert.

Die Einstiegsqualifizierung ist ein Angebot
der Wirtschaft an junge Menschen, die aus
individuellen Griinden bis zum 01.Septem-
ber noch keine Ausbildung begonnen ha-
ben. Durch eine Kombination von Arbeiten
und Lernen kdnnen sie in einem Tatigkeits-
feld eines Ausbildungsberufes in das Be-
rufsleben starten. Ziel des Praktikums ist
eine sich daran anschlieRende Ausbildung
in dem jeweiligen Betrieb. Die Mal3nahme
beginnt jeweils im Oktober/November ei-
nes Jahres.

* Magic Moments
in der Autostadt

- Europas groéRte Wasser- und
Lichtershow

- St. Tropez Moments

- bis zu 70 Meter hohe Fonta-
nen, Licht- und Feuereffekte
- noch bis zum 30. August
» BubbleMania im phaeno
- schillernde Welt der Seifen-
blasen

- poetische Riesen-
seifenblasen

- Bubble-Magic-Show
e Summer in the city
- Urlaubsfeeling im Allerpark
- Sport und Erholung
- vielleicht schonste Wasser-
skianlage Deutschlands
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Magic Moments in der Autostadt

Es ist wieder so weit. Europas
grofite Wasser- und Lichtershow
hatte am 01. August Premiere in
der Autostadt. Im Rahmen der dies-
jahrigen Sommerinszenierung ,,St.
Tropez Moments* stehen Liebe,
Sehnsucht, Freiheit und Glick im
Mittelpunkt der Wasserspiele. Mit
bis zu 70 Meter hohen tanzenden
Fontanen, Licht- und Feuereffekten
sowie Videoprojektionen und Musik werden die Besucher noch bis zum 30.
August begeistert. Méchten auch Sie ,Magic Moments* erleben? Dann kom-
men Sie in die Autostadt nach Wolfsburg. Weitere Informationen finden Sie
unter www.autostadt.de.

BubbleMania im pheeno

Foto: © Autostadt

Vom 27. bis 30. August kdnnen Sie in die schil-
lernde Welt der Seifenblasen im phaeno ein-
tauchen. Den Festival-Auftakt machen die in-
ternational bekannten Kiinstler ,,Pic* und Tom
Noddy. Lassen Sie sich von Pic, dem
Pantomimekunstler und Clown aus der
Schweiz, durch seine poetischen Riesen-
seifenblasen verzaubern. Vielen dirfte er
bereits durch den beriihmten Circus Roncalli
bekannt sein. Nicht weniger bekannt ist Tom
Noddy. Er ist weltweit unter anderem durch
seine TV-Auftritte berihmt geworden. Der Amerikaner zeigt in seiner Bubble-
Magic-Show verbliffende und wunderschéne Tricks und Experimente mit
Seifenblasen, bei denen Sie lhren Augen nicht trauen kénnen.

Summer in the city

Die Sommerferien in Niedersachsen sind voriber und somit auch fir viele
die Urlaubszeit. Doch das aktuelle Wetter verspricht weiterhin Urlaubsfeeling.
Warum also nicht nach Feierabend oder am Wochenende raus aus den
eigenen vier Wanden und den Urlaub zurtickholen? Rund um den Allerpark,
nur wenige Kilometer vom Stadtzentrum entfernt, haben Sie dazu die M6g-
lichkeit. Ob am Badestrand des Allersees, im Kletterpark monkeyman oder
fur alle Wassersportbegeisterten im WakePark. Im WakePark erwartet Sie
die vielleicht schonste Was-
serskianlage Deutschlands.
Aufgrund der moderaten
Rundenlénge und den daraus
folgenden Umfang des kiinst- S
lichen Sees, sowie die stump- &
fen Fahrwinkel (6-Eck statt 5-
Eck) ist die Seilbahn auch fir
Anfanger und Kinder bestens
geeignet. Wir winschen viel
Spalf3 und Erholung!

Foto: © Matthias Leitzke
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Neu im Ressort Stadtmarketing

Seit August kann das Ressort Stadt-
marketing in Form von Frank Hagemann
Zuwachs verzeich-
nen. Der 34jahrige
Veranstaltungs-
kaufmann hat zuvor
erfolgreich viele
Jahre als freiberuf-
licher Eventmanager
und Veranstalter in
Nord- und Mittel-
deutschland gear-
beitet. In seinen
Verantwortungs-
bereich fielen insbesondere die Organisa-
tion und Durchfiihrung von Veranstaltun-
gen wie dem Tag der Niedersachsen 2008
und 2009 sowie 2005 die Eréffnung des
phaeno als auch das WM-Public Viewing
2006 in Wolfsburg. Zuletzt war er als
Projektleiter fur die Bundesgartenschau
Schwerin im Bereich Veranstaltungen und
Marketing tétig. Er wird nun die Wolfsburg
Marketing GmbH insbesondere im Bereich
Eventmanagement tatkraftig unterstiitzen.
Seine Fachkenntnisse und einschlagigen
Erfahrung im Planen, Durchfiihren und
Nachbereiten von Veranstaltungen kom-
men jetzt unserer Stadt mitihren vielen at-
traktiven Veranstaltungen zugute.
Kontakt: Telefon: 05361 89994-82

frank.hagemann@wolfsburg-marketing.de

» Gourmetfest auf dem Holler-

platz

- Spezialitdten aus neun
Landern

- serviert von neun Gastrono-
men

- hochwertiges Kultur-
programm

- Kooperation mit den Figuren-
theater-Tagen
» Wolfsburg-Marathon
- Sonntag, 06.09.2009
- Marathon, Halbmarathon und
10 km
- United Kids Foundations
Bambinilauf
e Neu im Ressort Stadtmarketing
- Frank Hagemann
- Eventmanagement

Gourmetfest auf dem Hollerplatz

Vom 3. bis 6. September wird der Hollerplatz wieder zum Treffpunkt fur
kleine und grof3e Feinschmecker. Neun Gastronomen servieren Spezialité-
ten aus neun Landern und Regionen. Oberblrgermeister Prof. Rolf Schnell-
ecke wird das Fest am ___

Donnerstag, 3. Septem- |
ber, um 17 Uhr er6ffnen.
Auf die Besucher warten
nicht nur Kgstlichkeiten
aus Spanien, Osterreich, *
Frankreich, Mexiko, Italien
und anderen Landern son- &
dern dazu noch ein hoch- |
wertiges Kulturprogramm. ©
In diesem Jahr kooperiert
das Gourmetfest mit den Figurentheater-Tagen, die am Samstag den Ab-
schluss ihres groRen Umzuges durch die FuRgangerzone auf der Bihne
feiern. Das wird das Gourmetfest bereichern und die Abschlussveranstaltung
gastronomisch ergéanzen.

Beteiligt sind das Hotel An
der Wasserurg, die Auto-
stadt-Restaurants, das
Awilon, das CasaAntigua,
das Restaurant Hackepe-
ter, das Holiday Inn, der
Lindenhof Nordsteimke,
§ das Per Voi und der Vors-
felder Hof.
Wer lieber sportliche Be-
tatigung sucht wird sie am
Sonntag beim Wolfsburg-
Marathon finden. Beim
Passieren des Gourmet-
festes kann man sich bereits einen ersten Eindruck fir die nachsportliche
Starkung verschaffen.

Wolfsburg-Marathon

Am Sonntag, 06.09.2009, knupft der Wolfsburg-Marathon an die erfolgrei-
che Premiere auf der neuen Innenstadtstrecke an.

Die Wolfsburg Marketing GmbH unterstutzt die Veranstaltung durch einen
‘ Versorgungspunkt und einen Beitrag zum Rahmen-

programm.
Im Jahr 2008 hatten 1.917 gemeldete Sportler fiir einen
neuen Teilnahmerekord gesorgt. Den Laufern stehen
wieder die bekannten Strecken Marathon, Halbmarathon
und 10 km zur Verfiigung. Auch das Highlight des 3.
Wolfsburg Marathon, der United Kids Foundations
WDLFSBUHG Bambinilauf soll wieder eine Vielzahl von sport-
MARATH u" begeisterten Kindern in das VfL Stadion locken. Der
erste Startschuss fallt um 10 Uhr im VfL Stadion.
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http://www.wolfsburg-marathon.de

